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M on projet est de créer un journal quotidien associé à un site web 
responsive consacrés au sport. Le nom de cette combinaison est tout 
simplement “S” bien évidemment pour Sports mais aussi pour Style 

et Street.

De nombreuses différences distinguent S de ses concurrents :

Premièrement un engagement écologique.

	 Cela induit plusieurs aspects, tout d’abord la version papier (bien évi-
demment imprimée sur du papier recyclée) sera décomposée en plusieurs par-
ties : une partie football, une partie rugby, une partie tennis et ainsi de suite.. 
Cette division a pour but de réduire le gâchis de papier créé par les journaux 
sportifs non spécialisés comme l’Équipe : en effet sur la vingtaine de pages 
publiées chaque jour, un lecteur moyen ne lit que quelques pages et ne jette 
pas même un œil aux articles sur l’aviron ou l’escrime par exemple.
Aussi le journal sera dépourvu de photos par soucis d’économie d’encre. Un 
gain aussi écologique que financier. L’unique image présente sera une illus-
tration vectorielle en une de sorte d’attirer le regard, mais aussi de donner 
envie aux lecteurs de garder ces unes et pourquoi pas de les collectionner.

	 À part le noir une seule couleur sera utilisée : celle associée au sport 
en question (vert clair pour le football, jaune pour le tennis...). Cette couleur 
sera utilisé avec parcimonie et l’encre en général sera utilisé de la façon la 
plus économe possible.

	 Plusieurs versions verront le jour quotidiennement, cependant seuls 
les sports au contenu journalier conséquents seront imprimés. Ainsi si la ver-
sion football sera quotidienne, la majorité des autres sports seront publiés en 
fonction des évènements. Par exemple la version papier du tennis ne sera édi-
tée qu’en période de grands chelems (les 4 tournois majeurs) soit une version 
quotidienne durant quatre fois deux semaines.

Lorsqu’il n’y a pas assez de contenu quotidien dans un sport, les articles se-
ront simplement publié en ligne sur le site internet qui a la particularité d’être 
noir et ce le plus possible pour des raisons d’économies d’énergie (cf. p10).

Le second engagement est le suivant : absolument aucune publicité.

	 Ni dans le journal ni sur le site internet. Aujourd’hui la publicité consti-
tue la source de revenue majeure des médias, ce qui induit de nombreuses 
dérives (publicité déguisée), certains journaux (20minutes, Metro) sont même 
gratuit grâce à la publicité, malheureusement leur contenu est à la hauteur 
de leur prix : pauvre. Tristement ce n’est pas le pire: après tout se faire offrir 
un prospectus camouflé en journal n’est pas si grave, ce qui l’est plus c’est de 
payer un journal qui comporte sur un tiers (pour les moins gourmands) de 
sa surface des publicité. Aussi si le contenu de S n’est pas aussi fourni qu’un 
journal classique il sera dépourvu de toute pollution visuelle.

	 S sera dépourvu de publicité à un tel point que sur les pages Facebook 
et Twitter aucun lien vers le site ne sera diffusé. Uniquement des contenus 
funs et divers trouvés sur le web. Si les pages de réseaux sociaux ne relaient 
pas de lien vers le site, ce mode de communication est néanmoins une forme 
de publicité au sens où cela entretient l’image “cool” et anticonformiste du 
journal.

Le troisième engagement de S envers ses lecteurs est un gage de qualité. 

	 Tous les articles seront écrit avec une plume si décapante qu’il serait 
dommage de passer un article même s’il conte un évènement dont on a à 
priori pas grand chose à faire. Le politiquement correct et l’écriture acidulée 
n’auront pas leur place. “Jamais dans la tendance, toujours dans la bonne di-
rection” pourrait être le credo de S. Si le contenu sera concis : quatre à huit 
pages pour le football par exemple, il se devra d’être de qualité et original du 
début à la fin.

Description
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	 Enfin dernière particularité majeure : sur chaque journal un QR code 
est présent pour faire le lien avec le site internet (décliné en appli), grâce à 
celui-ci les lecteurs pourront avoir accès aux articles papiers sur leur smart-
phone, tablette ou ordinateur mais aussi et surtout ils pourront accéder à des 
vidéos via un système de hashtags disséminés sur le journal. Ils pourront éga-
lement commenter ces vidéos et les articles en lignes. Pour décupler la créati-
vité des internautes le top 5 des commentaires sera publié le lendemain.
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Logo

	 Voici le logo de S. La version noire est utilisée pour la version papier tandis que la noire est pour le site web. J’ai pensé dans un premier temps inscrire 
le s dans un cercle mais cela faisait systématiquement penser à un logo de football. Aussi un carré pivoté à 45 degré s’est imposé comme une solution idéale 
d’autant qu’un S s’y découpe presque naturellement. Les trois petites bandes centrales font référence au slogan de S : Sports - Style - Street. La bordure exté-
rieure prend la couleur du sport traité (voir page suivante). 
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Édition papier
	 La une fictive de S version football (format A3). En haut le logo, le QR code 
et le sommaire accessible sans avoir à ouvrir le journal. Puis vient la une : le titre 
principal (en contour noir pour économiser de l’encre), la description associée et 
la vectorisation en noir et blanc d’une photo. Enfin un edito intitulé “L’humeur”, 
ce billet relate un coup de coeur ou de gueule sur un évènement passé inaperçu.

	 Vous avez sans doute remarqué les deux bordures de couleurs en marge 
du journal, celles-ci servent à repèrer le journal. En effet puisque le journal est 
divisé par sport et qu’il y a donc plusieurs versions, cela prendrait beaucoup trop 
de place de les présenter de face comme c’est classiquement le cas. Aussi ceux si 
seront présentés pliés dans un bac ouvert, les lecteurs pourront alors repérer leur 
journal grâce à ces liserés. Outre le gain d’espace permis par cette astuce cela 
permet aussi d’atirer l’oeil : un bac de journaux formant un petit arc-en-ciel de 
couleur n’est pas commun.
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	 Voici une page de contenu classique, ici aussi les titres des articles sont 
dessinés par contour pour économiser de l’encre. Le choix de ne pas faire de 
justification du texte est non seulement graphique : rappel nostalgique des an-
ciennes maquettes de journaux, mais cela favorise également le confort de lec-
ture : une justification mal gérée induit trop souvent de trop grands écarts entre 
caractères pour occuper l’espace. Les trois rectangles noirs insérés au cœur du 
texte contiennent les hashtags permettant d’accéder à des vidéos ou contenu ad-
ditionnels en rapport avec le paragraphe correspondant

	 De nombreuses mises en pages différentes seront crées pour permettre 
l’association rapide d’articles de tailles variés sur une même page. Aussi des en-
carts spéciaux seront crées pour les compositions d’équipes, les notes des joueurs, 
les résumés grand formats des matchs...



10

Webdesign
	 Ci-contre le webdesign de S. Si la couleur principale est le noir et 
si les images sont en noir et blanc, ce n’est pas simplement pour une ques-
tion d’esthétique : en effet le noir est la couleur la moins consommatrice 
d’énergie (voir page 47). De plus par ce choix, cela permet une lecture 
beaucoup plus reposante pour les yeux.

	 On retrouve les différentes couleurs attribuées à chaque sport dans 
le menu et par un petit coin de couleur superposé aux images permettant 
d’identifier la catégorie de chaque article.
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	 Une fois la sélection d’un sport effectuée, seul le code couleur du sport 
choisi est rappelé via la colorisation du logo et du sport dans le menu. Un sous 
menu permettant d’accéder aux différents types d’articles fait son apparition. 

Webdesign catégorie
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Preview article
	 Si l’utilisateur n’est pas abonné, il ne peut lire que 10% de l’article, au 
delà s’affiche différent types d’offres :

- Article à l’unité
- Packs d’articles (5, 10, 20 ou 50 articles)    
- Abonnement par sport (possibilité d’en sélectionner plusieurs mais au delà de 
trois, il sera plus intéressant de choisir l’abonnement complet)
- Abonnement complet (accès à la totalité du contenu)

Le prix des articles dépend de leur taille mais ils seront généralement compris 
entre 2 et 10 centimes d’euros pour les grands formats.



16

	 A la différence des articles 
papiers, les articles web ont des 
vidéos directement intercalés dans 
l’article.

Article complet
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Mobile

		         Page d’accueil						          Menu	    					         Article
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QR code / Hashtags       

		         	       1						        	        2						          	          3

	 Le QR code présent sur le journal permettra authentifier l’achat de celui-ci et donc d’accéder non seulement à la version numérique des articles, mais 
surtout de permettre l’accès aux vidéos associés. Ainsi le lecteur après avoir lu la narration d’une action d’anthologie pourra visualiser celle-ci  en inscrivant 
le code de trois chiffres indiqué. Pour des questions de droit d’image Vine a été choisi comme lecteur et bibliothèque vidéo privilégiée pour relayer le contenu 
non libre de droit.




